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IP is a hygiene factor until  
it’s a company killer  
Chris Swan, Capital SCF
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WŁASNOŚĆ INTELEKTUALNA (IP)
SYSTEMATYKA

• wynalazki  
• wzory użytkowe  
• wzory przemysłowe  
• znaki towarowe  
• topografie układów 

scalonych  
• oznaczenia 

geograficzne

Własność 
przemysłowa Dobra osobiste

Prawo 
autorskie

Know-how Bazy danych

Własność intelektualna 
(IP)
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PO CO NAM TE PATENTY, 
PRAWA OCHRONNE NA 

WZORY UŻYTKOWE  
I ZNAKI TOWAROWE 

CZY TEŻ PRAWA  
Z REJESTRACJI WZORÓW 

PRZEMYSŁOWYCH?

Co można dzięki nim osiągnąć, 
do czego służą?
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DLACZEGO WŁASNOŚĆ INTELEKTUALNA (IP) 
MA ZNACZENIE DLA PRZEDSIĘBIORCÓW?

• Umożliwia ochronę kreatywności oraz 
jasno określa, kto jest właścicielem 
konkretnych rozwiązań

• IP może być przedmiotem obrotu

• Może służyć jako narzędzie 
negocjacyjne

• IP przyciąga inwestorów i sprzyja 
budowaniu przewagi konkurencyjnej

• Własność intelektualna stanowi aktywa 
niematerialne przedsiębiorstwa, cenne 
nawet wtedy, gdy inne jego części 
znajdują się w kryzysie 
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STAN GRY - OTOCZENIE GLOBALNE
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STAN GRY - OTOCZENIE GLOBALNE

Źródło: WIPO
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STAN GRY - OTOCZENIE GLOBALNE
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KRAJOWE ZGŁOSZENIA PATENTOWE NA 
ŚWIECIE (2015 R.)

Źródło: WIPO
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–Janek Jabłonka

„Wpisz tu cytat.”

ZGŁOSZENIA PATENTOWE DO UP RP ORAZ EPO 
ORAZ UDZIELONE PATENTY – DYNAMIKA WZROSTU

Patenty w mocy w Polsce według stanu na 
31.12.2015 r.

Patenty krajowe 21 038

Patenty europejskie 
walidowane w Polsce 

39 664

Ogólna liczba zgłoszeń dokonanych  
w EPO przez podmioty polskie: 

2011 2012 2013 2014 2015 2016

246 383 372 482 566 408

Liczba patentów europejskich udzielonych przez EPO 
polskim podmiotom:

2011 2012 2013 2014 2015 2016

45 80 95 108 151 180
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• Patenty (prawa wyłączne) ≠ 
ochrona ≠ dobry biznes

• Czy zatem powinienem ubiegać 
się o patent?

• USA - mniej niż 10 % właścicieli 
patentów zarabia na swoich 
wynalazkach (dane - USPTO 
2010)

• Na 50 udzielonych patentów 
tylko 1 przynosi zysk 

• Ponad 9o% patentów generuje 
tylko koszty

STAN GRY
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WYNIKI PRZEPROWADZONYCH PRZEZ UP RP 
BADAŃ SONDAŻOWYCH POLSKICH 

PRZEDSIĘBIORCÓW
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DLACZEGO WARTO UBIEGAĆ SIĘ O PATENT?
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Raczej nie tylko po to, żeby móc wszcząć postępowanie sądowe 
przeciwko domniemanym naruszycielom…



W JAKI SPOSÓB PRZEDSIĘBIORCY W POLSCE 
KORZYSTAJĄ Z OCHRONY WŁASNOŚCI 

PRZEMYSŁOWEJ?
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Motywacje polskich 
przedsiębiorców do 
ubiegania się 
o ochronę:

chęć blokowania 
konkurencji

uwiarygodnienie 
własnej pozycji

chęć stworzenia 
przewagi 
rynkowej
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JAK POLSCY PRZEDSIĘBIORCY OCENIAJĄ KORZYŚCI 
Z UZYSKANEJ OCHRONY PATENTOWEJ?

naszej firmy by się pogorszyła
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„PATENT PARADOX” - GDZIE SZUKAĆ PRAWDZIWEJ 
WARTOŚCI PATENTÓW?

LOTERIA SYGNAŁ JAKOŚCI

WEWNĘTRZNY 
WSKAŹNIK 

EFEKTYWNOŚCI CEL DEFENSYWNY
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Quo vadis?
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PRAWNA OCHRONA INNOWACJI
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JAKOŚĆ PATENTÓW ORAZ INNYCH PRAW 
WYŁĄCZNYCH

Słaby patent może okazać się dla przedsiębiorcy 
bardziej brzemienny w skutkach, niż jego brak!
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Jakkolwiek dobry jest wynalazek, i jakkolwiek silny 
jest udzielony na niego patent, bez możliwości 

skutecznej egzekucji, staje się on bezwartościowy...

Marzec 2012: Brytyjski wynalazca Michael 
Wilcox podpala jeden ze swoich patentów na 
innowacyjną technologię kolorowego druku, 
naruszaną bez odszkodowania przez wielkie 
koncerny. 
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A ZATEM - IP MOŻE STANOWIĆ DOSKONAŁE 
NARZĘDZIE...

...ale nie dla każdego

Gąszcze patentowe (patent 
thickets), szczególnie intensywne 

w sektorze ICT
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GĄSZCZ PATENTOWY W SEKTORZE ICT 
(STAN NA 2005 R.)
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OCHRONA IP MA CHARAKTER TERYTORIALNY
obowiązuje tylko na wyznaczonym pierwotnie 

terytorium
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Plany są niczym; planowanie jest wszystkim! 
D.Eisenhower 

Strategia!
1

2 Zawieraj umowy o zachowaniu poufności (NDA), 
wdrażaj stosowne zabezpieczenia baz danych  
i kluczowych informacji

Dbaj o zachowanie poufności

3 Zadbaj o audyt oraz regularny przegląd 
własnych aktywów IP

Zorientuj się, co posiadasz

4 Uzyskanie ochrony jest kosztowne, brzemienne 
w skutkach może być wyczerpanie środków w 
trakcie procedury

Zaplanuj starannie budżet

5 Wynalazki opracowane przez pracowników 
zasadniczo należą do pracodawcy, w innych 
przypadkach - określ własność w umowach!

Dbaj o jasne określenie własności IP

6 Błędy popełnione przez pełnomocników mogą być 
katastrofalne w skutkach

Starannie dobierz pełnomocników/ 

7 Koszty rebrandingu, w przypadku kolizji ze 
znakiem towarowym należącym do innego 
podmiotu, mogą być ogromne!

Pamiętaj o marce!

KILKA WAŻNYCH PORAD



IM SIĘ JEDNAK UDAŁO...
POLSKIE FIRMY NA RYNKU GLOBALNYM
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CHOĆ NIE NA TRWALE…
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GDZIE SZUKAĆ INFORMACJI?

www.espacenet.com

www.questel.com

www.euipo.europa.eu

ODPŁATNIE - NA PRZYKŁAD: ZA DARMO:

• www.patsnap.com
• www.patbase.com

Inni dostawcy:

http://www.espacenet.com
http://www.questel.com
http://www.euipo.europa.eu
http://www.patsnap.com
http://www.patbase.com


`

e-mail: marcin@ippro.com.pl
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